RECKLINGHAUSEN

Altstadt Recklinghausen _ Quartiersbildung und -entwicklung
Altstadtkonferenz Recklinghausen _ 10. Dezember 2013

ERGEBNISSE

Die Altstadt von Recklinghausen hat viel zu bieten! Zahlreiche Akteure arbeiten daran, dass das Zentrum
der Stadt auch in Zukunft fir Birgerinnen und Birger, Gaste und Besucher sowie Unternehmen und
Immobilieneigentimer ein attraktiver und zukunftsfahiger Standort bleibt.

Dazu gehort, dass die Qualitdten und Kompetenzen der Altstadt klar und tberzeugend kommuniziert
werden — es geht um das Gestalten und Erleben der ,Marke Altstadt Recklinghausen®.

Aus diesem Grund hat die Wirtschaftsférderung und das Stadtmarketing der Stadt Recklinghausen unter
Federflihrung des Ersten Beigeordneten Christoph Tesche im Jahr 2013 den Prozess ,Quartiersbildung
und -entwicklung“ auf den Weg gebracht. Mit fachlicher Begleitung der beiden Blros ,buro frauns kom-
munikation | planung | marketing“ aus Minster und ,concept X Agentur flir strategische Kommunikation
GmbH* aus Rheine wird in den nachsten Monaten gemeinsam daran gearbeitet, Strategien fir die Kom-
munikation und Organisation der Recklinghduser Altstadt mit inren Quartieren zu entwickeln und umzu-
setzen.

Zum Auftakt der gemeinsamen Arbeit fand am 10. Dezember 2013 im Rathaus die erste Altstadtkonferenz
statt. Rund 200 Géaste aus dem Kreis der Unternehmen und Immobilieneigentimer der Altstadt sowie von
Verbanden und Initiativen sind der Einladung von Birgermeister Wolfgang Pantforder gefolgt und haben
den Start fur die Profilierungs- und Positionierungsarbeit aktiv mitgestaltet.

In kreativer Atmosphare wurde der geplante Arbeitsprozess vorgestellt sowie Meinungen und Eindriicke
zur Altstadt und ihren unterschiedlichen Quartieren eingefangen.

In drei spannenden ,Arbeitsphasen” waren alle Teilnehmerinnen und Teilnehmer der Altstadtkonferenz
eingeladen, sich mit ihrem Wissen, ihren Erfahrungen und ihren Wahrnehmungen rund um die Altstadt
mit ihren Quartieren einzubringen.

Zum Start ging es um die Frage, was die Altstadt von Recklinghausen heute bereits einzigartig macht und
womit sie sich von den Mitbewerbern in der Region unterscheidet. Im zweiten Arbeitsschritt wurden die
Quartiere der Altstadt an verschiedenen Arbeitsstationen intensiv unter die Lupe genommen. Zum Ab-
schluss der ersten Altstadtkonferenz trafen sich alle Géste wieder im Ratssaal zur ,Schwarm-Abstim-
mung®. Hier ging es darum, in einem spontanen Verfahren die Eigenschaften der Altstadt zu ermitteln.

Die Ergebnisse der ersten Altstadtkonferenz sind im Folgenden aufbereitet und dokumentiert.
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¥ RECKLINGHAUSEN

Modul 1

Das Beste von uns _ Was unsere Altstadt einzigartig macht!

Alle Gaste der Altstadtkonferenz waren eingeladen, maximal zwei besondere Qualitaten bzw. Kompeten-
zen der Recklinghduser Altstadt auf Karten festzuhalten und aufzuh@ngen. Insgesamt wurden 242 Qua-
litdten benannt. Diese sind im Folgenden kategorisiert und zusammengefasst dargestellt:

Qualitat: kompakte Innenstadt

umgeben vom Wall _ geschlossener Innenstadtkreis_ klare Abgrenzungen _ Ubersichtlich _ von allen
Seiten zu erreichen _ eine gute Mischung von Kompaktheit und ,Weitlaufigkeit*

Qualitat: Historie | Gebaude

historischer Stadtkern _ gewachsene Altstadt _ schones, einzigartiges und natlrliches Stadtbild _
Charme _ Atmosphare _ erlebbare Stadtgeschichte _ erkennbare Tradition _ gelungene Mischung aus
Alt und Neu _ individuelle Gebaude _ gute Bausubstanz _ griine Akzente

Qualitat: besondere Orte

Altstadtmarkt als Mitte _ Petruskirche _ Engelsburg _ Krim _ Rathaus _Gastkirche als ,Oase” _ Willy-
Brandt-Park _ Tore in die Altstadt (z.B. Steintor, Lohtor, ...)

Qualitat: Kleinteiligkeit
kleine Laden _ kleine Gastronomie _ kleine Gassen _ verschlungene und verwinkelte Strukturen _ viel-
seitige und Uberraschende Blickwinkel _ wahrnehmbare Proportionen _ Geborgenheit

Qualitat: Gemiitlichkeit
uberschaubar _ klein _ nicht hektisch _ nicht Gberlaufen _ leicht landlich und naturnah

Qualitat: FuBgéngerzonen
autofrei _ komprimiert _ attraktive Gassen und Fuwege _ durch den Wall geschlossen
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Qualitat: kurze Wege

zentral _ kompakt _ Uberschaubar _alles gut zu erreichen _ belebte EinkaufsstraBen und stille Winkel _
interessante Pfade durch die Altstadt

Qualitat: Verkehrsanbindung
sehr gut erreichbar _ nah zur Bahn, OPNV und Taxi _ zentral _ gute Mobilitétsinfrastruktur

Qualitat: Handelsangebot

individuell _ einzigartig _ gute Mischung _ umfassend _ abwechslungsreich _ vielfaltig _ qualitatvoll _
spezialisiert _ gut verteilt in der Altstadt

Qualitat: Gastronomie
zentral _ gematlich _ vielfaltig _ attraktiv _ Altstadt ist drauRen erlebbar _ regelmaRige Veranstaltungen

Qualitat: Ausstrahlung | Service

freundlich _ professionell _ individuell _ persénliches Flair _ Wohlfiihlatmosphare _ viele inhaberge-
fuhrte Geschafte _ Willkommenskultur

Qualitit: Recklinghausen (insgesamt)

Kulturstadt: Ruhrfestspielstadt

LZwitter-Stadt*: Stidrand des Minsterlandes — nordliches Ruhrgebiet
Heimatstadt: Man kennt sich und fiihlt sich Recklinghausen verbunden!
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Modul 2

Quartiere unter der Lupe _ Was wir zu bieten haben!

In der zweiten Arbeitsphase standen die Quartiere der Altstadt im Mittelpunkt. Alle Gaste des Abends
waren eingeladen, sich mit finf Quartieren der Altstadt an Arbeitsstationen intensiv auseinander zu set-
zen. Im Rahmen der Altstadtkonferenz wurden folgende Quartiere bearbeitet:

= Krim
= Westquartier

= Markt | Breite Strale
= Arcaden

= Martinistralle | Kunibertistralle
Qualitaten und Prioritaten | Selbstbild und Fremdbild

Der Arbeitsauftrag bestand aus zwei Teilen. In einer ersten Bearbeitungsrunde haben sich die Teilneh-
merinnen und Teilnehmer mit ihrem eigenen Quartier beschaftigt. Orientiert an den Arbeitsfragen ,,Was
hat lhr Quartier alles zu bieten?“ (Qualitaten) und ,,Was ist das Wichtigste?“ (Prioritaten) stand das
Selbstbild im Mittelpunkt der Gesprache. Unternehmen und Immobilieneigentiimer besuchten das Quar-
tier, in dem sie ,zu Hause® sind. Alle Personen, die sich keinem Quartier zuordnen konnten (z.B. Politik,
Verwaltung, Verbande) konnten sich ,unbirokratisch® ein Quartier aussuchen.

In der zweiten Bearbeitungsrunde wurden alle Gaste gebeten, an allen Quartiersstationen vorbeizu-
schauen und das Selbstbild der Quartiere zu reflektieren und zu kommentieren. Dieser ,Bummel durch
die Quartiere” orientierte sich an der Arbeitsfrage ,,Sehen andere das genauso?“ und hatte die Funktion,
das Selbstbild der Quartiere durch das Fremdbild zu komplettieren.

In der nachfolgenden tabellarischen Ubersicht sind alle Ergebnisse des Moduls 2 dargestellt. In der ersten
und zweiten Spalte ist das Selbstbild der Quartiere dokumentiert (Qualitaten und Priorisierungen), in der
dritten Spalte das Fremdbild. Die Zahlen in den Klammern geben die Anzahl der Nennungen wieder. Die
Zahlen in der zweiten Spalte (Priorisierung) zeigen die Anzahl der Punkte, die mit Blick auf die Arbeits-
frage ,Was ist das Wichtigste?* vergeben wurden.
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Krim

Selbstbild Priorisierung Fremdbild
Qualitaten des Quartiers Reflektion + Kommentierung

Angebot allgemein

guter Angebotsmix: Geschafte, Gastronomie (x5)

stimmt / finde ich gut (x2)

gute Mischung: Geschafte / Kultur / Kunst / Gastro-
nomie (x2)

gute Kombination von schdnen Geschéften und
Wohnmdglichkeiten

stimmt / Wohnen Gber den Laden!

Einzelhandel

keine 1€-Laden

stimmt / gut so (x4)

tung / personlicher Kontakt (x4)

viele nette kleine Geschéfte / individuelle Ge- stimmt
schafte (x4)

inhaber- / familiengefiihrte Geschéfte (x4) stimmt (x3)
beratungs- und serviceorientiert / qualifizierte Bera- stimmt

gepflegte Geschafte / hochwertige Waren (x3)

Die ,K6" von RE / Krim ist eine Flaniermeile

Luxusladen

stimmt / ziehen Menschen von aufRerhalb an / das
ist auch gut so, RE kann Geld gebrauchen / mehr
firr reiche Kauferschichten

Sortiment wie sonst nur in GroRstadten (Designer-
Kleidung)

kein Ladenleerstand

macht guten Eindruck

Geschafte mit Tradition (z.B. En Vogue)

fir Jugend NICHT interessant!

Mode

Gastronomie / sonstige Nutzungen

schonster Biergarten in RE

attraktive Gastronomie / schéne Cafés (x2) stimmt

Handwerk

Friseur

Kultureinrichtungen kénnten etwas besser mit eingebunden werden
Besondere Orte

NuBbaumplatz / Eckstein mit Kastanie (x4)

St. Peter / Kirchplatz (x4)

stimmt / Rasenflachen zum Mahnmal hin missten
gartnerisch gestylt werden

Poesiepflastersteine (klasse zu beobachten, wie
viele Leute stehen bleiben) (x2)

sind etwas Besonderes!

Engelsburg (x2)

stimmt
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Selbstbild Priorisierung Fremdbild
Qualitaten des Quartiers Reflektion + Kommentierung

Kutscherhaus (x2) 1

lkonenmuseum 1

Suberg’s bei Boente 1

Willy-Brandt-Park 1 stimmt / kdnnte stérker eingebunden werden /
abends sicher?

Stadtmauer (x2)

Musikschule

VHS

Weihnachtsschlitten

Erscheinungsbild / Atmosphare

Altstadtflair / romantisches Flair (x2) 7 stimmt (x3)

Historie / historische Gassen und Gebaude (x3) 6 stimmt / wichtig / alter Charakter bzw. Bausubstanz
ist weg!

schone Hauser / Denkmaler / Fachwerkhauser (x3) 1 stimmt (x2)

schdne kleine Stralen und pittoreske Plétze 1

Ruhe, keine Hektik 1 kann man genieRen / Sicht eines Bewohners: ,nicht

spat abends, weil viel Gastronomie*

exklusiv

schdn, wenn Biirgersteige leer (ohne Waren) sind
Lage / Verkehr / Erreichbarkeit

relativ groRe Barrierefreiheit (trotz alter Geb&udes- 2
ubstanz)

gute, zentrale Parkplatzanbindung stimmt nicht!

Parkhaus

Parkplatze?

Parkplatz am Saalbau muss bleiben wichtig (x2) / stimmt (x2)

Zuwege missen frei bleiben Durchfahrt(en) missen bleiben

Organisation / Akteure

toller Zusammenhalt der Geschéftsinhaber / nette 3 sehe ich auch so!
Nachbarschaft (x4)

Engagement der Handler stimmt

Besucher / Kunden

internationales Flair durch Géste der Engelsburg 1

Stammkunden
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Westquartier

#2" RECKLINGHAUSEN

Selbstbild Priorisierung Fremdbild
Qualitaten des Quartiers Reflektion + Kommentierung

Angebot allgemein

guter Branchenmix / gemischtes Angebot: Einzel- 2 stimmt (x3)
handel, Dienstleister, Gastronomie, Schule... (x4)

das Quartier des Handwerks 1

kompetente Branchen

Einzelhandel

inhabergefiihrte Fachgeschafte (x7) 15

gepflegte / qualitative / exklusivere Geschéfte (x3) 7 stimmt (x2)
keine 1€-Laden 7 stimmt
alteingesessene Einzelhandelsunternehmen 3

wenig Leerstande 2 noch?
Vielfaltigkeit der Geschafte (x2) 1

Weltladen mit fair gehandelten Waren

Magnet-Geschafte: Buchhandlung, Porzellanfach-

geschaft, Reisebiiro

hochwertige, inhabergefiihrte Fachgeschafte

(Prang, Metzger, Dessouladen, Buchhandlung,

Schreiter, Porzellanladen, Bekleidungsgeschafte)

Gastronomie / Dienstleistungen

tolle und besondere Gastronomie / ansprechende 3

Cafés (x3)

viele Cafés / Restaurants / Imbiss (x3)

griine Gastronomie“meile” (Blrgermeisterviertel)

durch Gastronomie Méglichkeit zur Entwicklung als

Szene-Quartier

Arztpraxen und Apotheke 4

Banken 1

Hit Radio Vest 1

Versicherungen

Notare / Rechtsanwalte

Reisebiiro
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Selbstbild Priorisierung Fremdbild
Qualitaten des Quartiers Reflektion + Kommentierung

Besondere Orte
Gastkirche 4 stimmt (x2)

RE leuchtet: Kerzenschein in der Gastkirche

Petrinium (x2)

Gymnasialkirche

Paulsorter

Birgermeisterhaus

gepflegte GroRe Geldstrale

Erscheinungsbild / Atmosphére

personlich / individuell / individueller Service (x3) 4

Ort(e) zur Begegnung und Kommunikation (offene 3 stimmt

Turen, Willkommen, Gasthaus, Gastkirche, Ge-

sprache) (x3)

schén renovierte Hauser 3 Gebaude oft in schlechtem Zustand
Historie / historische Geb&ude (x2) 2

entschleunigte Zone / Ort der Ruhe / Raum fiir 2

LAuszeiten” (x3)

Charme / Wohlfiihl-Atmosphare (x4) 2

Sauberkeit 1

Ort der Hilfe (soziale Kompetenz) 1

gepflegtes Erscheinungsbild stimmt

viel Griin / mit Baumen bepflanzter Wall (x3) stimmt / Griin auch in Nebenstraen und Gassen

einladende Fassaden schon am Ring (Steintor)

Lage / Verkehr / Erreichbarkeit

kurze Wege 1

wohnungsnah

zu FuB und per Rad erreichbar das sind die anderen Quartiere auch!
gute Parkmdglichkeit vor dem Cineworld stimmt

befahrbare Strallen (z.B. fiir Taxen)

Organisation / Akteure

Zusammenhalt + Gemeinschaftsgefiihl / Kommuni- 2 stimmt
kation + Zusammenarbeit / tolles Westquartier-
Team (x6)

gemeinsame Aktionen

wir machen etwas fiirs Wohlfiihlen

keine einheitlichen Offnungszeiten

ich verlaufe mich immer
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Ruhrfestspielstadt
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Selbstbild Priorisierung Fremdbild
Qualitaten des Quartiers Reflektion + Kommentierung

fir Jung und Alt 2

viele Schiiler 1 stimmt

hat Entwicklungsméglichkeiten

ersten Eindruck starken!

ein Teil des Ganzen zu sein!

Krim und Westquartier als 1angste und élteste Ein-
kaufsstrale verbinden

Altenwohnungen Leerstande durch neues Wohnen stéarken (stimmt!)
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Markt | Breite Strafle

Selbstbild Priorisierung Fremdbild
Qualitaten des Quartiers Reflektion + Kommentierung

Angebot allgemein

Markt; guter Café- und Laden-Mix

kulturelle Vielfalt

Einzelhandel

kleine, inhabergefiihrte Geschafte, die das We-
sen einer Stadt ausmachen (Backerei, Kaffeela-
den, Schrdder, Prang, Alte Apotheke) (x2)

dafir gibt es bessere Beispiele / stimmt nicht /
kaum inhabergefiihrte Geschéafte

breites Warenangebot

wo denn?

Wir wollen in der Breiten Strale regionaltypische,
am liebsten inhabergefiihrte Geschafte

stimmt (x5)

positiv: Karstadt

Zukunft von Karstadt als Risikofaktor

leider kein Wochenmarkt (x2)

Chance zur Etablierung eines wdchentlichen Bio-
marktes

Gastronomie / Dienstleistungen

gutes / vielfaltiges gastronomisches Angebot (x3)

ja/ vielfaltig? / wo denn?

Reisebiiro

gute Beratung

Hotel Barbarossa

Erscheinungsbild / Atmosphére

fir Innenstadt (Markt)

Ruhe, weil breite Strafle, ideal fiir Familien und unattraktiv
Rollator-Fahrer
lang gestreckte Stralke, weckt Erwartungshaltung unattraktiv

Markt: Gastronomie, schone Hauserfronten, Platz
zum Verweilen

Leben auf dem Markt

man kann zwischen den Hausern Lichterketten
spannen, wirkt gemUtlich

Licht + Sonne

sehr wichtig / zu wenig Griin auf dem Markt (x2)

mehr Sauberkeit

Funktion

Marktplatz als Entspannungsort und Treffpunkt /
Kommunikationszentrum (x2)

wichtig (x2)

klassischer Marktplatz als DAS Zentrum / alter In-
nenstadtkern / Herz der City (x4)

der Marktplatz ist immer noch ein echtes Pfund! /
muss mehr herausgestellt werden / kein Charme /
mit sehr wenigen AKTIVEN Geschéftsleuten
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Selbstbild Priorisierung | Fremdbild
Qualitaten des Quartiers Reflektion + Kommentierung

viel Flache fir Veranstaltungen (Marktplatz + 2

Breite Strale)

Eingang zur Stadt fir Auswartige / Einfallstor zur 2 nein! / es gibt auch andere Eingénge
Innenstadt / Potenzial in der Torsituation (x3)

Breite Strale = klassische FuBgangerzone 1 wenig attraktiv / ungepflegt
Arcaden-Laufzone stimmt

Zuschnitt des Quartiers

Breite StraRe ist Quartier mit Altstadtschmiede, 1
Brandstralte, Paulsorter

Markt ist eigenes Quartier / Markt-Quartier ist ja
nicht gleich Breite Strale (x2)

Breite StralRe zu Westquartier?

Lage / Verkehr / Erreichbarkeit

gute Parkmdglichkeiten Kellerstralie

Organisation / Akteure

Zusammenhalt des klassischen Einzelhandels 1
kann noch besser werden

sehr gute und kameradschaftliche Nachbarschaft Nutzen fiir die weitere Entwicklung?
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Ruhrfestspielstadt
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Arcaden

Selbstbild Priorisierung Fremdbild
Qualitdten des Quartiers Reflektion + Kommentierung

beseitigt einen Schandfleck (ehemaliges Lohrhof- 1 stimmt
center)

Uberdimensioniert fiir die Altstadt (x8)

zu Klotzig (x4) / abweisende Betonmauer zur Lohr-
hofstraBe / etwas mehr Griin ware schon

austauschbar und gesichtslos wie alle Center / >
stimmt nicht, sehe ich anders

Vielfalt 4 muss sich erst noch zeigen

Branchenmix muss erst noch bewiesen werden / wahrscheinlich
nur Kettenladen / inhabergefiihrte Betriebe haben
kaum einen Platz

bietet umfassende Infrastruktur

mit der Altstadt verzahnt / ideale Anbindung an die 1 stimmt (x2) / bedingt
Altstadt (x2)

Bahnhofsnahe

die Altstadt und das Center sind zwei unterschiedli-
che Teile

besondere Lage, urban, Rathaus, Rathausplatz 1 Was ist mit der Infrastruktur und der StraRenanbin-
dung fiir den zuséatzlichen Verkehr?

Blick auf das Rathaus 1 eben nicht mehr! / nicht relevant fiir Arcaden-Besu-
cher

urige Kneipen wo?

stadtischer Platz

Hermann-Bresser-Stralie aufwerten

Schwerpunkt wohl fiir junge Kunden- das ist gut fiir
die Stadt
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Ruhrfestspielstadt
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Selbstbild Priorisierung Fremdbild
Qualitaten des Quartiers Reflektion + Kommentierung

Kundenbindungsmdglichkeit (x2) 4 stimmt / fraglich, ob mehr Kunden nach RE kom-
men werden (x2)

Anziehungspunkt 1

trocken bei Regen einkaufen ist nicht so wichtig

Initiator fiir Veranderungen Arcaden bringen Bewegung in die ganze Stadt

Arcaden als Chance?

Gleichstand mit anderen Shopping-Centern

Konkurrenz zur Innenstadt

in den Arcaden Ort der Begegnung schaffen

Raum der Stille?

ideenreich muss sich erst noch herausstellen
innovativ austauschbar, wie iberall (x2)
sexy jung
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MartinistraBBe | Kunibertistrafle

Selbstbild Priorisierung Fremdbild
Qualitaten des Quartiers Reflektion + Kommentierung

Angebot / Besatz

Vielfalt 4 zahlreiche Telefongeschafte / langweilig

Fachgeschéfte (x2) 3 etwas billig (x2)

Exklusivitat 2 nicht erkennbar / was und wo?

TOP-Filialisten auf engem Raum 2 stimmt / naja / hoffentlich bleiben die auch dort

(Kunibertistrafe)

vielseitiges Angebot / guter (ausgewogener) stimmt (x2) / wie in vielen anderen Stédten auch,

Branchenmix daher vergleichbar / wo?

alteingesessen stimme nicht zu / kenne ich nicht (x3)

fremde Kulturen in Telefonladen, aber sonst?

relativ wenig Leerstande
zu viele Billigladen und 1€-Shops

Bausubstanz

gelungener Mix aus alter und moderner Bausub- 3 stimmt (x2)

stanz (insb. KunibertistraBe) (x2)

alteste Hauser der Stadt sieht man nicht / aber ungepflegt

Erscheinungsbild / Atmosphare

uberschaubar und Ubersichtlich (x2) 1 Verbindung zwischen rechter und linker Strallen-
seite fehlt

schone Laufstrale 1 wichtige Einkaufsstrale

Gasseneffekt finde ich nicht / finde ich doch

Lage / Anbindung / Verkehr

Einfallstor zur Innenstadt 6 stimmt (x2) / mehr aber auch nicht

(Bahnhof, Kolleg am Kuniberg)

gute Anbindung an neue Arcaden (x2) 4

N&he zum Bahnhof / Busbahnhof / gute Erreich- 2 stimmt (x4)

barkeit (x5)

gute Anbindung an Parkplatze stimmt

Besucher / Kunden

Frequenz / Laufkundschaft (x3) 5 nur Durchlauf vom Hbf., untere Kunibertistralie ist
ohne Frequenz (x2)

Stammkunden (x2) 3 ja ! sterben aus

Sonstiges

gunstige(re) Mietpreise
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Modul 3

Die Altstadt als Typ _ Wie wir auftreten!
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Die dritte Arbeitsphase der Altstadtkonferenz fokussierte sich wieder auf die Recklinghauser Altstadt als
Ganzes. Mit Hilfe des ,Schwarm-Prinzips* hatten alle Gaste die Mdglichkeit, sich spontan mit griinen und
roten Karten flr bestimmte Eigenschaften der Altstadt zu entscheiden. Verbunden mit der Frage ,,Wir,
die Altstadt von Recklinghausen sind ...!“ wurden jeweils zwei gegensatzliche Begrifflichkeiten pra-
sentiert (grin und rot gekennzeichnet) und alle Anwesenden konnten sich jeweils flr eine Eigenschaft
entscheiden.

Die Auswertung der ,Schwarm-Abstimmung® ist im Folgenden grafisch aufbereitet.

m [aut m [eicht
Heise H schwer
u schnell u gradlinig
® langsam u verspielt
u sportlich m maskulin
u gemutlich u feminin
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RECKLINGHAUSEN

 serios u infomativ
mfrech = unterhaltend
B innovativ m konventionell
u fraditionell m experimentell
= emotional u Adler
o rational m Delfin
B Minsterland
® Ruhrgebiet

Kontakt:

Stadt Recklinghausen

Fachbereich Wirtschaftsforderung, Stadtmarketing, Liegenschaften
Georg Gabriel, Abteilungsleiter Stadtmarketing und Tourismus
Rathausplatz 3

D-45657 Recklinghausen

Tel.: 02361 / 50-5050

Fax: 02361 / 50-91407

E-Mail: georg.gabriel@recklinghausen.de

Homepage: www.recklinghausen.de
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